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NUEVAS TECNOLOGIAS

El turismo sera esto

Cinco hoteles de Barcelona presentan nuevos usos de moviles y gafas y pulseras inteligentes
para |os viajeros = La iniciativa ha sido impulsada con motivo del Mobile World Congress

‘ SONIA GUTIERREZ
BARCELONA

Tumbarse en la cama de la habita-
cién del hotel y que parezca que es-
tds bajo el mar, o mirando las estre-
1las,oenunaestaciénenlaLunacon
vistas al planeta Tierra.Y cambiar el
escenario cada vez que quieras des-
de una aplicaciéon de moévil, la mis-
ma con la que se pueden encender
o apagar las luces, elegir la mtusica
deambiente oregularlatemperatu-
ra. Estos y otros avances para mejo-
rar la experiencia del turista ya son
posibles técnicamente, solo hacefal-
ta que los empresarios hoteleros lo
adopten masivamente. Con motivo
de la celebracién del Mobile World
Congress (MWC)en Barcelona, el ho-
tel del futuro deja de ser teoria para
convertirse en realidad.

Cinco establecimientos de la ciu-
dad muestran los nuevos usos que
pueden darse en el sector turistico a
los smartphones, tabletasy gafas, pul-
seras o relojes inteligentes. Lo pre-
sentan coincidiendo con el congre-
so mundial de méviles, en el mar-
codelaMobileReady, unainiciativa
impulsada por la fundacién Mobile
World CapitaldeBarcelona (MWCB).
«Son propuestas que ponen en valor
el patrimonio de la ciudad», explica
Oscar Pallarols, de la MWCB.

En la terraza del dtico del Hotel
Royal Passeig de Gracia, por ejem-
plo, aprovechando las vistas de la
ciudad, la empresa Avanade (de Ac-
centurey Microsoft) ha montado un
mirador digital. En lugar del tipico
panelinformativo conlos puntos de
interés, los clientes del bar tienen a
su disposicion unas tabletas que si
se enfocan con la cdmara hacia un
monumentodaninformacién sobre
este. La tecnologia que lo hace posi-
bleesladelarealidad aumentada.

Enlamisma terraza,lastartup ca-
talana Labs4Glass ofrece la posibili-
dad de experimentar con las Occu-
lus Rift, unas gafas que dan la sen-
sacion de estar dentro de la Sagrada
Familia, el MNAC o la Casa Batllé,
gracias a fotos HD en tres dimensio-
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»» Mesa inteligente en el restaurante Loidi, del Condes de Barcelona.

Tecnologia virtual
y en 3D y realidad
aumentada
ponen en valor

el patrimonio

|
»» Proyeccion de imagenes en una habitacion del Eurostars BCN Design.
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nesy 360 grados. «Es una visita in-
mersiva a través de la realidad vir-
tual, aqui lo hacemos en espacios
cerrados pero también vale para
paisajes o entornos urbanos», expli-
calsidro Navarro, de Labs4Glass.
Entre los wearables (dispositivos
que se llevan), el Hotel Alexandra
muestra relojes inteligentes de Iko-
mobiy entrega esta semana a todos
sus huéspedes una pulsera con la
que pueden hacer los pagos del ho-

tely subir fotos ainternet, desarro-
llada por Tecnalia, el centro de in-
vestigacién que hizo las pulseras
de los hoteles de Palladium en Ei-
vissa (Ushuaia y Hard Rock) en el
2014. Otro método de pago son los
bitcoins. En el Alexandra, BTC Po-
int ha instalado un cajero de esta
moneda virtual de escasa implan-
tacién, pero a la que Borja Rossell,
cofundador de esta compania, ve
ventajas para los turistas: «Es mas
comodo que cambiar divisas».

Habitacion conectada

La habitacién conectada es una
de las opciones con mas probabi-
lidades de futuro. Las empresas
Broomx y Worldline muestran un
ejemplo de ella en una habitacién
del Eurostars BCN Design (visitable
bajo reserva previa con el hotel),
dondeundnicodispositivo contro-
lala imagen proyectada en las pa-
redes, laluzyel sonido, ademads de
dar informacion turistica.

La experiencia se traslada del
hotel al restaurante de la mano de
lastart-up Digalix, creadorade unas
mesas tdctiles donde los comensa-
lespuedenelegirel menty pedirla
cuenta. Los clientes del restauran-
te Loidi, del Condes de Barcelona,
pueden probarlas estos dias.

Los casos anteriores se desmon-
tardntraselMWC.Laimplantacién
real de estas tecnologias depende-
rd de los empresarios. «La clave es
si hay un modelo de negocio, y no-
sotros mostramos que si lo hay»,
defiende Pallarols. Es cuestion de
tiempo, ya que el turista es exigen-
tey«marcaralapauta». Elhotel NH
Constanza hadadoun pasomdsen
este sentido, y la sala de teleconfe-
rencia con tecnologia holografica
3D que inaugura esta semana que-
dard instalado de n
manera perma- E E
nente.=
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